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REGULAMIN PLEBISCYTU ,,HIT HANDLU 2023”

§1.
ORGANIZATOR PLEBISCYTU

Plebiscyt pod nazwg HIT HANDLU 2023 (dalej: Plebiscyt) jest prowadzony na
zasadach niniejszego regulaminu (dalej: Regulamin).

Organizatorem Plebiscytu jest: VFP Communications Ltd. Sp. z 0.0. z siedzibg w
Warszawie (ul. ldzikowskiego 16, 00-710 Warszawa) wpisana do Rejestru
Przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sgdowego, sad rejestrowy: Sad Rejonowy dla
m.st. Warszawy w Warszawie, XX Wydziat Gospodarczy KRS, numer KRS:
0000038991, NIP: 5870200412, REGON: 190598398, kapitat zaktadowy 180.000 PLN
(dalej: Organizator).

§2.
CEL, ORGANIZACJA | FINANSOWANIE PLEBISCYTU

Celem Plebiscytu jest wytonienie i nagrodzenie:
a) najchetniej zamawianych przez detalistéw produktow,

b) producentéw/dystrybutorow/importerow, ktérzy oferujg najlepsze  wsparcie
sprzedazy produktéw FMCG,

c) firm i ustugodawcow oferujgcych produkty i ustugi — finansowe i bankowe,
telekomunikacyjne oraz motoryzacyjne — przedstawicielom biznesu detalicznego.

d) producentéow/dystrybutorow/importeréw, ktérzy wprowadzili na rynek najciekawsze
rozwigzania/innowacje w produktach FMCG.

Plebiscyt jest finansowany ze $rodkéw witasnych Organizatora, a takze srodkow
pozyskanych od sponsoréw lub partneréw biznesowych Organizatora.

Termin przyjmowania zgtoszen rozpoczyna sie¢ w dniu ogtoszenia Plebiscytu na stronie
internetowej pod adresem www.hithandlu.pl (dalej: Strona Plebiscytu) i opublikowania
Regulaminu. Organizator przyjmuje zgtoszenia do dnia 24 marca 2023 r., z
zastrzezeniem, ze termin ten moze zostac przedtuzony, o czym Organizator poinformuje
na ww. stronie.

§3.
UCZESTNICY PLEBISCYTU

Do Plebiscytu mogqg zgtosic sie podmioty, ktére spetniajg tacznie ponizsze warunki:

a) prowadzg dziatalnos¢ gospodarczg na terenie Polski;
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sg producentami/dystrybutorami/importerami produktéw z branzy FMCG i oferujg
produkty dostepne w sprzedazy detalicznej na terenie Polski;

wprowadzity na rynek detaliczny w Polsce w okresie od 28 lutego 2021 r. do 28
lutego 2023 r. nowy produkt (dalej: Nowos¢). ,Nowos¢” w rozumieniu Regulaminu
to: zupetnie nowy produkt lub ustuga, nowy wariant produktu, tj. modyfikacja
wczesdniej istniejgcego produktu pod wzgledem sktadu, opakowania (jesli chodzi o
jego design, materiat, technologie itp.), produkt po rebrandingu;

podpisza i odeslg na adres e-mail podany przez przedstawiciela Organizatora, ktéry
skontaktowat sie z przedsiebiorcg i poinformowat o mozliwosci wziecia udziatu w
Plebiscycie, czytelne zdjecie lub skan oswiadczenia stanowigcego zatacznik nr 1 do
Regulaminu, w ramach ktérego potwierdzaja, ze zapoznaty sie z Regulaminem i
akceptujg jego tre$¢ oraz zobowigzujg sie ponies¢ koszty kampanii promocyjnej
przyznanej w ramach pakietu promocyjnego stanowigcego nagrode w Plebiscycie
(dalej: Oswiadczenie)

(dalej: Uczestnicy).

Oswiadczenie powinno zosta¢ podpisane i przestane do Organizatora przez osobe
uprawniong do reprezentacji podmiotu biorgcego udziat w Plebiscycie zgodnie z
zasadami reprezentacji okreslonymi w przepisach prawa.

W rozumieniu Regulaminu za ,Nowos¢” nie sg uznawane i nie stanowig podstawy do
dokonania zgtoszenia w Plebiscycie:

a)
b)
c)

produkty bedace markg wtasng detalisty,
produkty bedgce markg wtasng sieci handlowej,
produkty obecne wytgcznie w obszarze HoReCa.

§4.
KATEGORIE PLEBISCYTOWE

Nagrody w Plebiscycie zostang przyznane w trzech grupach (dalej: Grupy):

1.

w pierwszej Grupie zostang wyrdznione i nagrodzone produkty, ktére spetniajg
warunki bycia ,Nowosciami” i nalezg do nastepujacych kategorii produktow:

KATEGORIE - GRUPA 1 (produkty):

1) artykuty higieniczne,

2) bakalie, cukry i inne dodatki do pieczenia,
3) batony,

4) ciastka,

5) dania gotowe $swieze/chtodzone,

6) dzemy, powidfa i inne przetwory owocowe,
7) herbata, herbata smakowa, ziotowa,

8) izotoniki i energetyki,

9) kawa rozpuszczalna, mielona, ziarnista,
10) kietbasy, paréwki, kabanosy,

11) konserwy,

12) kosmetyki do ciata,

13) kosmetyki do mycia,

14) kosmetyki do twarzy,



kosmetyki do wtosow,

lody familijne,

lody impulsowe,

makarony, ryze, kasze (rowniez z dodatkami),
9) mieso,
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20) napoje gazowane bezalkoholowe,

21) napoje niegazowane bezalkoholowe,
22) niespozywcze produkty i akcesoria do gotowania/pieczenia,

23) piwo i piwo bezalkoholowe,
24) pozostate alkohole mocne,
25) praliny czekoladowe,
26) produkty bezlaktozowe,
27) produkty dla zwierzat,
28) produkty do dezynfekcji,
29) produkty do higieny jamy ustnej,
30) produkty do mycia naczyn,
31) produkty do prania i ptukania,
32) produkty do sprzatania,
33) produkty ekologiczne,
produkty funkcjonalne,
35) produkty mleczne — jogurty, mleka, kefiry,
36) produkty mrozone,
37) produkty sezonowe,
38) produkty sniadaniowe,
39) produkty weganskie,
40) przyprawy, mieszanki przypraw,
41) serki i produkty do smarowania kanapek,

42) sery z06tte, ple$niowe,

3) stodycze nieczekoladowe,

4) stone przekaski,

5) sosy, musztardy, keczupy, majonezy,

46) strefa kas (produkty impulsowe bez podziatu na kategorie),
47) tabliczki czekoladowe,

48) tluszcze — margaryny, masta, oleje, oliwy,
49) wafle impulsowe,

50) wedliny,

51) whisky i whiskey,

52) woda,

53) wodki czyste i smakowe,

54) zywnos¢ dla dzieci
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w drugiej Grupie zostang wyrdznione i nagrodzone ustugi, ktére spetniajg warunki
bycia ,Nowosciami”, oferowane sg dla matych i Srednich przedsiebiorstw i nalezg
do jednej z nastepujacych kategorii:

KATEGORIE — GRUPA 2 (ustugi):
1) ustugi z sektora bankowego,
2) ustugi z sektora ubezpieczeniowego,



3) ustugi telekomunikacyjne,
4) ustugi z sektora motoryzacyjnego (samochody dostawcze).

3. w trzeciej Grupie zostang wyrdznione i nagrodzone dziatania marketingowe
dotyczace i promujace Nowosci, ktére kwalifikujg sie do nastepujgcych kategorii:

KATEGORIE - GRUPA 3 (dziatania marketingowe):

1) innowacja — zmiana kreujgca wartos¢ dla konsumenta lub detalisty, ktéra nie
byta rozpowszechniona wczesniej na rynku, zmiana ta moze dotyczy¢ np.
opakowania, sktadu, komunikaciji, dystrybuciji;

2) najciekawszy relaunch — ponowne wprowadzenia na rynek po zmianie np.
receptury, komunikacji reklamowej, pozycjonowania czy opakowania;

3) wyrdzniajagce sie opakowanie — wizualnie i/lub funkcjonalnie atrakcyjne,
dopasowane do potrzeb konsumenta i/lub detalisty;

4) ekologiczne opakowanie — opakowanie o mniejszej ucigzliwosci dla
srodowiska, np. z materiatow z recyklingu czy tez nadajgce sie do recyklingu;

5) najciekawsze poszerzenie portfolio — wejScie w nowg kategorie znaczaco
réznigca sie od dotychczasowych;

6) najciekawsza kampania — kampania wyrézniajaca sie pod wzgledem kreacji
i/lub doboru mediéw, pokazujgaca nowe kierunki w kategorii/na rynku;

7) najbardziej kreatywne materialy POS - materialy wyrdzniajace sie pod
wzgledem kreaciji i/lub funkcjonalnosci i/lub waloréw srodowiskowych;

8) tradycyjny/regionalny produkt w nowoczesnym wydaniu — produkt, ktérego
receptura/smak/historia/surowce nawigzujg do regionu albo dawnych tradycji
jego wytwarzania;

9) najciekawszy produkt dla generacji Z — produkt, ktérego receptura,
komunikacja, dystrybucja nakierowana jest na pokolenie mtodych dorostych i
ktéry wyrdznia sie pod tym wzgledem kreacjg i/lub doborem mediéw i/lub
pokazuje nowe trendy na rynku);

10) najciekawszy produkt dla pokolenia 50+ — np. produkty funkcjonalne, w tym
prozdrowotne; produkt, ktérego receptura, komunikacja, dystrybucja
nakierowana jest na pokolenie 50+ i ktéry wyréznia sie pod tym wzgledem
kreacjg i/lub doborem medidéw i/lub pokazuje nowe trendy na rynku.

Nagrody w poszczegdlnych kategoriach z Grupy pierwszej, drugiej i trzecigj
przyznawane sg niezaleznie.

W przypadku duzej liczby zgtoszen zakwalifikowanych do kategorii znajdujacych sie w
pierwszej Grupie Organizator moze podja¢ decyzje o podziale danej kategorii na
bardziej szczegotowe, zindywidualizowane kategorie. Decyzje dotyczaca podziatu danej
kategorii podejmuje Organizator po zamknieciu okresu przyjmowania zgtoszen i na
podstawie wstepnej analizy zgtoszen. Informacja o takiej decyzji zostanie opublikowana
na Stronie Plebiscytu.

§5.
ZGLOSZENIA DO PLEBISCYTU

Zgtoszenia do Plebiscytu mogg przesyta¢ Uczestnicy, ktdrzy spetniajg warunki
okreslone w § 3. ust. 1 Regulaminu, w tym zwlaszcza wypemhili i przestali do



Organizatora Os$wiadczenie. Zasady opisane w niniejszym paragrafie majgq
zastosowanie wytgcznie do Uczestnikow dokonujgcych zgtoszen do Grupy pierwszej i
trzeciej (nie dotycza Grupy drugiej).

Uczestnik moze przesyta¢ zgtoszenia do Plebiscytu, dziatajgc osobiscie lub wskaza¢ w

Oswiadczeniu inng osobe (np. swojego pracownika), ktéra bedzie w jego imieniu

podejmowac czynnos$ci zwigzane z udziatem w Plebiscycie, w tym zwlaszcza przesytac

zgtoszenia (dalej: Przedstawiciel). Jeden Uczestnik moze mie¢ tylko jednego

Przedstawiciela w zwigzku z udziatem w Plebiscycie. Dla unikniecia watpliwosci

Przedstawiciel nie jest uczestnikiem Plebiscytu.

Jeden Uczestnik moze przesta¢ do Plebiscytu wiecej niz jedno zgtoszenie — zaréwno w

pierwszej, jak i trzeciej Grupie. Zgtaszajgc Nowos¢ (produkt), Uczestnik musi okresli¢

dla niego co najmniej jedng kategorie w Grupie pierwszej oraz co najmniej jedng
kategorie w Grupie trzeciej.

Jeden produkt moze by¢ zgtoszony w kilku kategoriach z Grupy pierwszej jednoczesnie,

przy czym w ramach jednego zgtoszenia Uczestnik moze wskazac¢ dla zgtaszanego

produktu tylko jedng kategorie z Grupy pierwszej oraz od 1 do 3 kategorii z Grupy
trzeciej.

Aby przesta¢ zgtoszenie do Plebiscytu do Grupy pierwszej i trzeciej, nalezy w okresie

przyjmowania zgtoszeh wypetni¢ formularz zgtoszeniowy dostepny na stronie

www.konkursy.media.com.pl (dalej: Formularz zgtoszeniowy).

Prawidtowo wypetniony Formularz zgtoszeniowy wymaga:

a) podania danych identyfikujgcych Uczestnika (przedsiebiorce), osobe dokonujgca
zgtoszenia (np. Przedstawiciel) oraz wskazania osoby, ktéra wezmie udziat w gali
rozdania nagréd w Plebiscycie (jesli jest to inna osoba niz osoba dokonujaca
zgtoszenia);

b) wskazania kategorii w poszczegodlnych Grupach, do ktérych ma zosta¢ przypisana
Nowos¢ (zgtaszany produkt/dziatanie marketingowe);

c) w ramach zgtoszenia do Grupy pierwszej — dokonania krotkiej charakterystyki
Nowosci (produktu) oraz — w ramach zgtoszenia do Grupy trzeciej — opisu dziatania
marketingowego obejmujgcego Nowos¢ z ukierunkowaniem na opis wtasciwy dla
danej/wybranej kategorii, oraz udzielenie odpowiedzi na zadane w Formularzu
zgtoszeniowym pytania;

d) zataczenia minimum jednego pliku graficznego obrazujacego Nowosé (zgtaszany
produkt) lub opisujacego podjete dziatanie marketingowe dotyczace Nowosci (tzw.
packshot);

€) oraz zaznaczenia oswiadczenia 0 zapoznaniu sie z Regulaminem i akceptacjg jego
tredci.

UWAGA! W przypadku zgtoszen w drugiej Grupie nie jest wymagane przesytanie
Formularza zgtoszeniowego, poniewaz Organizator we witasnym zakresie przygotuje
zestawienie Nowosci (ustug) spetniajgcych warunki kwalifikacji do tej Grupy i przekaze
te liste do firmy przeprowadzajgcej badanie, o kiérej mowa w § 7 ust. 2. w celu
uwzglednienia ich w badaniu ankietowym i wytonienia zwyciezcow w tej Grupie.

Pliki graficzne dotagczone do Formularza zgtoszeniowego mogg mie¢ nastepujace

formaty:

a) pliki tekstowe: .txt, .odt, .doc, .docx, .pdf,

b) pliki graficzne: .jpg (full hd: 1920x1080 px), .png (full hd: 1920%x1080 px), .tiff (CMYK,
300 dpi), .gif,
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10.

11.

12.

13.

14.

c) pliki audio: .MP3,

d) pliki wideo: kontener multimedialny: AVI, MOV, MP4 (Uwaga! nie przyjmujemy filméw
w formacie ASF, WMV); kodek wideo: XVID (preferowany), MPEG4, H.264; kodek
audio: MPEG3 (preferowany), MPEG2; rozdzielczo$¢ wideo: 1920%1080 px; rozmiar
pliku: nie wiekszy niz 500 MB,

e) prezentacja: .ppt, .pptx.

Organizator weryfikuje Formularze zgtoszeniowe pod katem ich zgodnosci z zasadami

okreslonymi w Regulaminie i moze odrzuci¢ zgtoszenie, jesli nie bedzie ono spetniato

wszystkich warunkéw przewidzianych w Regulaminie. Organizator poinformuje

Uczestnika o nieprzyjeciu jego zgtoszenia za posrednictwem wiadomosci e-mail

wystanej na adres podany w Formularzu zgtoszeniowym.

Do czasu zakohczenia okresu przyjmowania zgtoszen w Plebiscycie Uczestnik moze

wycofa¢ swoje zgtoszenie lub zgtoszenia przestane w ramach Plebiscytu, a takze

zrezygnowac z udziatu w Plebiscycie. Po uptywie ww. okresu wycofanie zgtoszenia lub

rezygnacja z udziatu w Plebiscycie wigze sie z poniesieniem przez Uczestnika optaty w

wysokosci 5000 zt brutto (rozliczanej na podstawie noty obcigzeniowej).

Organizator ma prawo wykluczy¢ Uczestnika z Plebiscytu w przypadku naruszenia

przez niego (lub jego Przedstawiciela) warunkéw Regulaminu lub podejmowania innych

dziatan niezgodnych z obowigzujgcymi przepisami prawa, zasadami wspétzycia
spotecznego i dobrymi obyczajami oraz praktykami biznesowymi.

Przestanie zgtoszenia do Plebiscytu jest rbwnoznaczne z udzieleniem przez Uczestnika

zgody na udostepnienie informacji zawartych w tym zgtoszeniu (w tym danych o firmie i

danych osobowych, prezentacji Nowosci i dziatan marketingowych dotyczacych

Nowosci) we wszelkich kanatach komunikacji wykorzystywanych przez Organizatora (w

szczegdblnosci stronach internetowych, profilach w mediach spotecznosciowych oraz w

materiatach drukowanych), a takze we wszelkich materiatach informacyjnych i

promocyjnych dotyczacych Plebiscytu, co obejmuje réwniez publiczne udostepnienie

informacji o wynikach Plebiscytu. Jesli Uczestnik nie wyraza zgody na udostepnienie

danych osobowych objetych zgtoszeniem, zobowigzany jest skontaktowal sie z

Organizatorem.

Przesytajgc zgtoszenie do Plebiscytu, Uczestnik potwierdza, ze wszelkie informacje

oraz materiaty zawarte w zgtoszeniu nie naruszajg przepisdOw obowigzujgcego prawa

(w szczegodlnosci przepiséw ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych),

tajemnic handlowych lub postanowien o zachowaniu poufnosci oraz praw osoéb trzecich.

Przed przestaniem zgtoszenia do Plebiscytu Uczestnicy sg zobowigzani do uzyskania

wszystkich niezbednych zezwolen, zgdd, upowaznien lub podjecia innych niezbednych

dziatan zwigzanych z ochrong praw osob trzecich. W szczegdlnoéci Uczestnicy

potwierdzajg, ze wszystkie osoby fizyczne, ktérych dane zostaly wskazane w

zgtoszeniu, zostaty poinformowane o zasadach przetwarzania danych osobowych, o

ktorych mowa w § 11 Regulaminu i wyrazity zgode na przekazanie ich danych w

zwigzku z przestaniem zgtoszenia do Plebiscytu.

Niewypetnienie przez Uczestnika ktdregokolwiek z warunkéw opisanych w Regulaminie

lub nadestanie zgtoszenia po uptywie okresu przyjmowania zgtoszen spowoduje, ze

Organizator nie wezmie danego zgtoszenia pod uwage przy przyznawaniu nagrod w

Plebiscycie.



§6.
NAGRODY

Uczestnicy Plebiscytu, ktorych zgtoszenia zostang wybrane jako zwycieskie i ktérzy

zakupig Pakiet promocyjny, o ktérym mowa w ust. 2 ponizej, uzyskujg prawo do

postugiwania sie logo oraz nazwg ,Hit Handlu 2023” w odniesieniu do Nowosci

(produktu lub ustugi), ktora zostata wskazana w zwycieskim zgtoszeniu. Zasady

korzystania z logo oraz nazwy ,Hit Handlu 2023” zostaty okres$lone w § 9 Regulaminu.

Dodatkowo Uczestnicy, ktorych zgtoszenia zostang wybrane jako zwycieskie w Grupie

pierwszej lub trzeciej, zobowigzani sg do nabycia od Organizatora pakietu

promocyjnego w obnizonej cenie (w poréwnaniu z aktualnymi cenami rynkowymi), tj. w

wysokosci 10000 zt netto, ktéry obejmuje nastepujgce swiadczenia realizowane przez

Organizatora (dalej: Pakiet promocyjny):

a) reklama formatu Full Page w wydaniu magazynu ,Handel’, w ktérym zostang
ogtoszone  wyniki  Plebiscytu. Reklama musi dotyczy¢ nagrodzonego
produktu/ustugi (Nowosci) oraz zawiera¢ oznaczenie ,Hit Handlu 2023”;

b) wywiad (Full Page) z Uczestnikiem (reprezentantem zwycieskiej firmy) w wydaniu
magazynu ,Handel”, w ktérym zostang ogtoszone wyniki Plebiscytu. W przypadku
otrzymania kilku nagrod przez tego samego Uczestnika liczba wywiadow nie
sumuje sie;

c) publikacja raportu Hit Handlu 2023 wraz z listq zwyciezcow w magazynach "Media
Marketing Polska" oraz "Food Service";

d) publikacja raportu Hit Handlu 2023 wraz z listg zwyciezcdw w serwisach online"
HandelExtra.pl, MMPOnline.pl oraz OuiChef.pl oraz stronie www plebiscytu

e) publikacja wynikow plebiscytu ,Hit Handlu 2023” wraz z listg zwyciezcow w social
mediach (FB oraz LI)

f)  mozliwo$¢ postugiwania sie logo i nazwg ,Hit Handlu 2023 na zasadach
okreslonych szczegétowo w § 9. Regulaminu, przy czym w dziataniach
marketingowych nagrodzonej firmy wskazanie roku otrzymania nagrody jest
obowigzkowe;

g) dziatania marketingowe mogg dotyczy¢ tylko konkretnego, wyréznionego
(nagrodzonego) w Plebiscycie produktu, a nie catej linii;

h) zaproszenie na uroczystg gale wreczenia nagréd w Plebiscycie.

W przypadku, gdy w Plebiscycie w Grupie pierwszej zostanie wyrézniony (nagrodzony)
wiecej niz jeden produkt (Nowos¢) zgtoszony przez tego samego Uczestnika wowczas
obowigzuje nastepujacy system rabatowy przy sprzedazy Pakietéw promocyjnych:

- na kazde kolejne, zwycieskie zgtoszenie (kolejny zwycieski produkt) udzielany jest
rabat w wysokosci 10% od ceny podstawowej Pakietu promocyjnego.

W przypadku gdy ten sam produkt (Nowo$¢) zostanie wyrdzniony (nagrodzony) w
wiecej niz jednej kategorii w Grupie pierwszej

obowigzuje nastepujacy system rabatowy przy sprzedazy Pakietow promocyjnych:

- na kazde kolejne, zwycieskie zgtoszenie tego samego produktu w Grupie pierwsze
(kolejny zwycieski produkt) udzielany jest rabat w wysokosci 50% od ceny podstawowej
Pakietu promocyjnego.

W przypadku gdy w pierwszej grupie kategorii zostanie (wyrdzniony) nagrodzony
jednoczesnie produkt i jego producent, Uczestnik zobowigzany jest do nabycia jednego
Pakietu promocyjnego.



Uczestnicy, ktorym przyznano nagrode w drugiej Grupie, nie sg zobowigzani do nabycia
Pakietu promocyjnego (na warunkach okres$lonych w Regulaminie), ale uzyskujg takg
mozliwosc. Uczestnik, ktory nie zdecyduje sie naby¢ Pakietu promocyjnego, nie jest
uprawniony do korzystania z niego (co oznacza réwniez, ze nie moze postugiwacé sie
logo oraz nazwg ,HIT HANLDU 2023").

Uczestnicy, ktorym przyznano nagrode wytacznie w trzeciej Grupie, nie sg zobowigzani
do nabycia Pakietu promocyjnego (na warunkach okre$lonych w Regulaminie), ale
uzyskujg takg mozliwos¢. Uczestnik, ktéry nie zdecyduje sie naby¢é Pakietu
promocyjnego, nie jest uprawniony do korzystania z niego (co oznacza réwniez, ze nie
moze postugiwac sie logo oraz nazwa ,HIT HANLDU 2023").

§7.
PRZEBIEG PLEBISCYTU | WYLONIENIE ZWYCIEZCOW

Po zakonczeniu okresu przyjmowania zgtoszen Organizator przystgpi do wytonienia
zwyciezcow w poszczegolnych Kategoriach. Zwyciezcami  Plebiscytu zostang
Uczestnicy, ktérych zgtoszenia (Nowosci i dziatania marketingowe promujgce te
Nowosci) zostang najlepiej ocenione przez przedstawicieli rynku detalicznego branzy
FMCG lub jury.

Whytonienie najlepszych zgtoszen (Nowosci) w pierwszej i drugiej Grupie odbywa sie
wedtug nastepujacych zasad:

a) to, ktéra Nowos¢ (produkt) zgtoszona do danej kategorii uzyska tytut HIT HANDLU
2023r., zostanie rozstrzygniete w wyniku badania (ankiety) przeprowadzonego
metodg CATI (podmiot realizujgcy badanie: Brain Lab sp. z 0.0. sp. k. z siedzibg w
Warszawie);

b) badanie zostanie przeprowadzone w kwietniu/maju 2023 na reprezentatywnej probie
minimum 1000 detalistow (wytacznie kierownicy i wtasciciele sklepdw;
przedstawiciele sieci handlowych nie biorg udziatu w badaniu);

c) w ramach przeprowadzania badania ankietowanym detalistom zostang zadane
pytania dotyczace Nowosci zgtoszonych w poszczegdlnych kategoriach w Grupie
pierwszej oraz ustug zakwalifikowanych do Grupy drugiej. Przykladowo:

e  Ktory z produktow/ustug najchetniej zamawiasz lub zamowitbys$?”

e Ktory z producentéw zapewnia Ci najlepsze wsparcie sprzedazowe (np.
najlepsze warunki wspotpracy, materiaty POS, warunki zaptaty, program
lojalnosciowy itp.)?”

e Ktory z ustugodawcow przedstawit w ciggu ostatniego roku najkorzystniejsza
oferte/oferty do prowadzenia Pani/Pana biznesu?Jesli Pana/Pani firma korzysta
z kilku ustugodawcow z danego sektora, prosze wzig¢ pod uwage te oferte, ktéra
byta kluczowa z perspektywy prowadzenia Pana/Pani biznesu w ostatnich 12
miesigcach.

d) w kazdej kategorii produktéw znajdujgcych sie w pierwszej Grupie mozliwe jest
przyznanie dwoch nagréd — dla Nowosci (produktu) i dla producenta oferujgcego
Nowos¢, przy czym wybdér Nowosci nie jest rownoznaczny z tym, ze jej producent
zostaje automatycznie nagrodzony — nagroda dla producenta moze zostac
przyznana réwniez podmiotowi, ktérego Nowos¢ nie zostata nagrodzona w danej
kategorii;



e) w sytuacji gdy do danej kategorii z pierwszej Grupy nie wptynie zadne zgtoszenie lub
tylko jedno zgtoszenie, albo zadne zgtoszenie nie bedzie spetniato warunkéw
okreslonych w Regulaminie, Organizator moze nie przyzna¢ zadnej nagrody w tej
kategorii.

f) zwyciezcami w pierwszej Grupie zostang Uczestnicy, ktérych Nowosci (produkty) oraz
jakos$¢ sSwiadczonych ustug wsparcia sprzedazy uzyskajg najwyzsze oceny wsrod
ankietowanych. Zwyciezcami w drugiej Grupie zostang Uczestnicy, ktérych Nowosci
(ustugi) uzyskajg najwyzsze oceny wsrod ankietowanych.

Wylonienie najlepszych zgtoszen w trzeciej Grupie odbywa sie wedtug nastepujacych

zasad:

a) zgtoszenia oceniane sg przez jury powotane przez Organizatora;

b) jury skfada sie z 15 oséb — przedstawicieli sieci handlowych, agenciji reklamowych i
domow/agencji mediowych, agencji merchandisingowych, studidw projektowych, a
dodatkowo w pracach jury bedzie uczestniczyt przedstawiciel Organizatora jako
niegtosujacy moderator (dalej: Jury);

c) wylonienie zwycieskich zgtoszen w poszczegdélnych kategoriach nastepuje podczas
gtosowania Jury — decyduje zwykta wiekszos¢ gtosow;

d) w sytuacji, gdy do danej kategorii z trzeciej Grupy nie wptynie zadne zgtoszenie lub
tylko jedno zgtoszenie, albo zadne zgtoszenie nie bedzie spetniato warunkow
okreslonych w Regulaminie, Organizator moze nie przyzna¢ zadnej nagrody w tej
kategorii;

e) w przypadku nierozstrzygniecia kwestii bedacej przedmiotem glosowania Jury
decydujacy gtos ma przewodniczacy Jury;

f) w sytuacji, w ktorej Juror byt w jakikolwiek sposdb zaangazowany w prace zwigzane
ze zgtoszonym produktem/ustugq lub powigzany z Uczestnikiem, ktérego Nowos$c¢
zostata zgtoszona — nie bierze udziatu w glosowaniu dotyczgcym tego zgtoszenia;

g) decyzja Jurorow jest ostateczna.

W przypadku jakichkolwiek pytah lub watpliwosci dotyczacych przebiegu Plebiscytu lub
znaczenia postanowien Regulaminu Uczestnicy moga kierowa¢ do Organizatora pytania
na adres e-mail: dawid.pluta@media.com.pl.

Zwyciezcy zostang poinformowani o wygranej za posrednictwem wiadomosci e-mail lub
poprzez kontakt telefoniczny ze strony przedstawiciela Organizatora. Wyniki Plebiscytu
zostang rowniez opublikowane w magazynie ,Handel” (pierwsze wydanie po odbyciu sie
gali), a dodatkowo Organizator moze je udostepni¢ za posrednictwem innych kanatow
komunikaciji, w szczegdlnoéci w radiu, internecie oraz telewizji.

Udziat w gali, podczas ktorej nastgpi uroczyste wreczenie nagrod zwyciezcom Konkursu
(dalej: Gala), jest nieodptatny, jednak mozliwy wytacznie za okazaniem zaproszenia
przekazanego przez Organizatora, ktére otrzymajg wytgcznie zwyciezcy. Organizator
poinformuje zwyciezcodw o terminie i miejscu organizowania Gali w terminie
pdzniejszym.

Uczestnicy Gali przeprowadzanej w formie stacjonarnej zobowigzani sg do
przestrzegania srodkow bezpieczenstwa okreslonych przez Organizatora i biorg udziat
w gali na wiasng odpowiedzialnos¢. Organizator przygotuje gale zgodnie z aktualnymi
wytycznymi i rekomendowanymi $rodkami bezpieczenstwa, ale nie ponosi
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odpowiedzialnosci za ewentualne nieprzestrzeganie przez uczestnikow Gali Srodkéw
bezpieczenstwa, w tym réwniez za zakazenie sie wirusem SARS-CoV-2.

Organizator moze réwniez podja¢ decyzje o mozliwosci uczestnictwa w Gali wytgcznie
pod warunkiem okazania waznego Unijnego Certyfikatu Szczepienia przeciw Covid-19.
Z uwagi na mozliwo$¢ wystgpienia stanu epidemii Organizator zastrzega sobie prawo
do przeprowadzenia gali online — w formie transmisji internetowej. Szczegdty dotyczace
organizacji i uczestnictwa w Gali w formie online Organizator bedzie przekazywat
zwyciezcom na biezgco.

§8.
OPLATY

Udziat w Plebiscycie i przesylanie w nim zgtoszen jest nieodptatne, z zastrzezeniem

ponizszych postanowien.

W przypadku, gdy zgtoszenie zostanie wybrane jako zwycieskie, Uczestnik zobowigzuje

sie naby¢ od Organizatora Pakiet promocyjny przyznany jako nagroda dla tego

zgtoszenia, zgodnie z treScig zobowigzania okreSlonego w Oswiadczeniu, ktore

Uczestnik wypetnit i przestat do Organizatora.

W przypadku, gdy w Plebiscycie zostanie nagrodzonych w Grupie pierwszej kilka

zgtoszen (produktéw/dziatan marketingowych) zgtoszonych przez tego samego

Uczestnika, Uczestnik zobowigzany jest naby¢ odpowiednio wiekszg liczbe Pakietow

promocyjnych na zasadach okreslonych w Regulaminie oraz zgodnie z cennikiem i

systemem rabatowym znajdujgcym sie w O$wiadczeniu, przy zatozeniu ze:

a) jesli dany (ten sam) produkt nie zostanie nagrodzony w Grupie pierwszej, ale
uzyska nagrode w Grupie trzeciej, wowczas Uczestnik nie jest zobowigzany do
nabycia Pakietu promocyjnego (na warunkach okreslonych w Regulaminie), ale
uzyskujg takg mozliwos¢. Uczestnik, ktéry nie zdecyduje sie naby¢ Pakietu
promocyjnego, nie jest uprawniony do korzystania z niego (co oznacza réwniez, ze
nie moze postugiwac sie logo oraz nazwa ,HIT HANLDU 2023”);

b) jesli dany (ten sam) produkt zostanie nagrodzony w Grupie pierwszej, ale nie
uzyska jednoczesnie nagrody w Grupie trzeciej, woéwczas Uczestnik jest
zobowigzany do nabycia (kupienia) Pakietu promocyjnego, aby moc z niego
korzystac;

c) jesli dany (ten sam) produkt zostanie nagrodzony zaréwno w Grupie pierwszej, jak i
Grupie trzeciej, wowczas Uczestnik zobowigzany jest do nabycia jednego Pakietu
promocyjnego;

d) jesli w danej kategorii w Grupie pierwszej nagrodzony zostanie produkt i
jednoczesnie jego producent (zgodnie z § 7. ust. 2 ppkt d) Regulaminu), wéwczas
Uczestnik zobowigzany jest do nabycia jednego Pakietu promocyjnego.

Sprzedaz Pakietu promocyjnego nastepuje na podstawie faktury VAT wystawionej przez

Organizatora na dane firmy (Uczestnika) wskazane w Oswiadczeniu. Termin pfatnosci

faktury VAT wynosi 14 dni od dnia jej wystawienia, a ptatnos¢ dokonywana jest na

rachunek bankowy wskazany na fakturze.

Biorgc udziat w Plebiscycie Uczestnik wyraza zgode na otrzymywanie dokumentow

ksiegowych, w tym zwlaszcza faktur VAT oraz not ksiegowych na adres e-mail podany

w Oswiadczeniu.

§9.
ZASADY KORZYSTANIA Z LOGO | NAZWY ,HIT HANDLU 2023”
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1.

Z chwilg zakupu Pakietu promocyjnego przypisanego do danego zwycieskiego
zgtoszenia Organizator udziela zwyciezcy nieodptatnej, niewytacznej i bezterminowej
licencji na korzystanie z logo oraz nazwy ,HIT HANDLU 2023” na zasadach (polach
eksploatacji) wskazanych w ust. 3 ponizej, w ramach prowadzonych dziatan
marketingowych i reklamowych.

Jesli w Plebiscycie zostato nagrodzone wiecej niz jedno zgtoszenie dokonane przez
tego samego Uczestnika, wowczas prawo do korzystania z logo oraz nazwy ,HIT
HANDLU 2023” nastepuje odrebnie w stosunku do kazdego z tych zgtoszen, tj. po
optaceniu nagrody (Pakietu promocyjnego) przypisanego do danego zgtoszenia.
Zasady wykorzystywania logo i nazwy ,HIT HANDLU 2023” sg nastepujace:

a) zwyciezcy mogq korzysta¢ z logo oraz nazwy ,HIT HANDLU 2023" nie wczesniej
niz w dniu nastepnym po oficjalnym ogtoszeniu wynikéw Plebiscytu i wreczeniu
nagréd na Gali;

b) zwyciezcy zobowigzujg sie do wykorzystania logo oraz nazwy ,HIT HANDLU 2022”
wytgcznie zgodnie z formag, wymiarami oraz znakiem graficznym przekazanym
przez Organizatora — zwyciezcy nie majg prawa do dokonywania jakichkolwiek
zmian w udostepnionym logo ani nazwie, w tym rowniez tworzenia jej
obcojezycznych wersiji;

c) korzystanie z logo oraz nazwy ,HIT HANLDU 2023” nie moze narusza¢ zadnych
praw ani dobr osobistych oséb trzecich oraz renomy Organizatora, co w
szczegolnosci oznacza, ze logo oraz nazwa ,HIT HANLDU 2023” nie mogg by¢
udostepniane przy okazji przekazywania informacji o charakterze obrazliwym,
naruszajacym dobre obyczaje i zasady wspotzycia spotecznego, zasady etyki itp.;

d) zwyciezcom nie przystuguje prawo do udzielenia sublicencji — prawo do korzystania
z logo oraz nazwy ,HIT HANDLU 2023" nie moze by¢ przenoszone na rzecz osob
trzecich;

e) prawo do korzystania z logo oraz nazwy ,HIT HANDLU 2023” nie moze byé¢
przenoszone ani rozszerzone na rzecz jakichkolwiek innych produktéw/ustug, w tym
zwilaszcza niebiorgcych udziatu w Plebiscycie;

f) zwyciezcy majg prawo do korzystania z logo oraz nazwy ,HIT HANDLU 2023” we
wszelkich dziataniach marketingowych i promocyjnych prowadzonych na terenie
Polski przy wykorzystaniu dowolnych kanatow komunikacji dotyczgacych
nagrodzonych w Plebiscycie produktow/ustug, co obejmuje mozliwos¢:

e umieszczania logo i nazwy ,HIT HANDLU 2023” na stronach internetowych
producenta (zwyciezcy), marki, na opakowaniach nagrodzonego produktu lub
w komunikatach informacyjnych i marketingowych dotyczacych nagrodzonej
ustugi;

e w komunikacji wewnetrznej ze swoimi pracownikami;

e w materiatach prasowych (w tym drukowanych);

e w materiatach adresowanych do partneréw handlowych.
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§10.
ODPOWIEDZIALNOSG

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za naruszenie powszechnie obowigzujgcych
przepiséw prawa lub jakichkolwiek praw osob trzecich, a w szczegdlnosci débr
osobistych, w tym danych osobowych, praw autorskich oraz praw wiasnosci
przemystowej, w zwigzku z otrzymaniem zgtoszen nadestanych w Plebiscycie oraz ich
wykorzystaniem na potrzeby przeprowadzenia Plebiscytu, co w szczegdlnosci obejmuje
ich ocene oraz publiczng prezentacje podczas gali rozdania naréd. Ponadto Organizator
nie ponosi odpowiedzialnoéci za prawdziwosé lub rzetelnos¢ danych, informacji lub
materiatow zawartych w zgtoszeniach.

Wszelka odpowiedzialno$¢ za prawdziwos¢ oraz rzetelno$¢ informacji lub danych
zawartych w zgtoszeniu, a takze za naruszenie powszechnie obowigzujacych przepisow
prawa lub praw oséb trzecich w zwigzku z nadestaniem zgtoszenia spoczywa na
Uczestnikach nadsytajacych zgtoszenia.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za wypftate honorariéw ani innych optat lub
wynagrodzen w zwigzku z wykorzystaniem materiatbw zawartych w zgtoszeniach w
sposob opisany w niniejszym Regulaminie.

§11.
OCHRONA DANYCH OSOBOWYCH

Zgodnie z art. 13 i 14 Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679
z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z
przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych
oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych)
(,LRODQ”) niniejsza sekcja Regulaminu okresla zasady przetwarzania danych
osobowych Uczestnikow, pracownikéw lub wspotpracownikéw Uczestnikéw, a takze ich
Przedstawicieli i oséb zaproszonych na Gale, ktére zostang zawarte w tresci zgtoszen,
korespondencji prowadzonej w zwigzku z Plebiscytem oraz innej dokumentacji, ktéra
moze powsta¢ w ramach jego trwania (np. dokumentacja zwigzana z obradami Jury).
Administratorem danych osobowych przetwarzanych w zwigzku z Plebiscytem jest VFP
Communications Ltd. Sp. z 0.0. Z Administratorem danych mozna skontaktowac sie pod
adresem: informacja@media.com.pl.

Administrator przetwarza dane osobowe w nastepujgcych celach i w zwigzku z
nastepujacymi podstawami prawnymi:

a) Cel — organizacja Plebiscytu:

e dane osobowe Uczestnika bedgcego osobg fizyczng — na podstawie przestanki
niezbednosci do realizacji umowy zawartej w zwigzku z akceptacjg Regulaminu
Plebiscytu (art. 6 ust. 1 lit. b RODO);

e dane osobowe sg przetwarzane na podstawie przestanki niezbednosci do
wypetnienia obowigzkéw prawnych cigzacych na Administratorze w zwigzku z
przepisami prawa podatkowego Iub wiasciwymi przepisami z zakresu
rachunkowosci (art. 6 ust. 1 lit. ¢ RODO);

e dane osobowe w postaci wizerunku utrwalonego podczas gali — na podstawie
przestanki prawnie uzasadnionego interesu administratora polegajacego na
promocji Plebiscytu (art. 6 ust. 1 lit. f RODO).

b) Cel — wypetnienie obowigzkéw ustawowych: dane osobowe sg przetwarzane na
podstawie przestanki niezbednosci do wypetnienia obowigzkéw prawnych cigzacych
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na Administratorze w zwigzku z przepisami prawa podatkowego lub witasciwymi
przepisami z zakresu rachunkowo$ci (art. 6 ust. 1 lit. c RODO);

c) Cel — ustalenie, dochodzenie lub obrona przed roszczeniami: dane osobowe sg
przetwarzane na podstawie przestanki prawnie uzasadnionego interesu (art. 6 ust. 1
lit. f RODO).

4. W przypadku gdy dane osobowe nie zostaly zebrane bezposrednio od oséb, ktérych
dotyczg, Administrator otrzymat je od Uczestnika bedgcego pracodawcg Iub
wspotpracownikiem tych osob lub od osoby dokonujgcej zgtoszenia w Plebiscycie
(Przedstawiciel).

5. W zakresie wymaganym przez stosowne przepisy o ochronie danych osobowych,
osobom, ktérych dane dotyczg, przystugujg wszystkie prawa dotyczace ich danych
osobowych. Sg to prawa do:

a) uzyskania kopii danych osobowych,

b) Zadania dostepu do danych osobowych,

c) sprostowania niepoprawnych lub niekompletnych danych osobowych,
d) usuniecia danych osobowych,

e) ograniczenia przetwarzania danych osobowych,

f) przenoszenia danych osobowych,

g) wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania danych osobowych na podstawie
prawnie uzasadnionego interesu.

6. Prawa wspomniane w ust. 5 powyzej nie majg charakteru bezwzglednego i podlegajgq
ograniczeniom wskazanym w odpowiednich przepisach prawa.

7. Administrator przetwarza dane osobowe przetwarzane w zwigzku z Plebiscytem przez
okres niezbedny do realizacji celéw, dla ktérych dane zostaty zebrane, przez okres, w
ktorym sg one niezbedne do zabezpieczenia praw Administratora lub przez okres
wymagany przepisami prawa. Administrator moze przechowywa¢ dane osobowe przez
kilka lat po zakonczeniu Plebiscytu. Tytutem przyktadu Administrator przechowuje dane
osobowe zgodnie z ponizszymi zasadami:

a) dane osobowe zwigzane ze zgtoszeniem w Plebiscycie — przez 1 rok od dnia
zakonczenia Plebiscytu;

b) zgodnie z okresem przedawnienia roszczen — przez maksymalnie 3 lata od
zakonczenia roku kalendarzowego, w ktorym roszczenie stato sie wymagalne;

Cc) zgodnie z przepisami prawa podatkowego i przepisami o0 rachunkowosci
Administrator moze przechowywac informacje rozliczeniowe przez 5 (piec) lat od
zakonczenia roku obrotowego, w ktérym powstato zobowigzanie podatkowe lub
nastepujacego po roku obrotowym, ktérego dotyczyly dokumenty ksiegowe.

8. Administrator moze udostepnia¢ dane osobowe nastepujacym kategoriom odbiorcow:

a) podmiotom wspomagajacym organizacje Plebiscytu (np. organizatorom gali);

b) podmiotom wspomagajgcym procesy biznesowe Administratora w zakresie wsparcia
technicznego, utrzymania infrastruktury IT, sSwiadczenia ustug informatycznych,
prawnych, ksiegowych lub ustug kurierskich.

9. Administrator nie przekazuje danych osobowych poza obszar Europejskiego Obszaru
Gospodarczego.

10. Wszystkim osobom, ktérych dane osobowe sg przetwarzane w zwigzku z Plebiscytem
przystuguje prawo do ztozenia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych
(wiecej informacji znajduje sie na stronie Organu: https://uodo.gov.pl/).
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§12.
POSTANOWIENIA KONCOWE

Organizator nie zwraca materiatéw nadestanych w zwigzku z udziatem w Plebiscycie, {;.
Zwtaszcza plikdw graficznych zawartych w Formularzu zgtoszeniowym.

Wszelka korespondencja zwigzana z Plebiscytem powinna by¢ kierowana na adres
siedziby Organizatora.

Regulamin  Plebiscytu dostepny jest na stronie internetowej Plebiscytu:
www.hithandlu.pl.

Organizator zastrzega sobie prawo zmiany Regulaminu. Zmiany Regulaminu ogtaszane
bedg na stronie internetowej Plebiscytu, o czym Uczestnicy zostang réwniez
poinformowani za posrednictwem wiadomosci e-mail wystanych na adresy podane w
Formularzu zgtoszeniowym.
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ZALACZNIK NR 1
WZOR OSWIADCZENIA

OSWIADCZENIE REPREZENTANTA

Ja, nizej podpisana/-y, uprawniona/-y do reprezentowania firmy ............cccccccvviiiiiiiiieeiennnnen.
(dalej: Firma) niniejszym oswiadczam, ze:

1) oswiadczam, ze zapoznatam/-tem sie z regulaminem Plebiscytu ,Hit Handlu 2023”
znajdujacym sie na stronie www.hithandlu.pl i akceptuje jego tres¢, w tym zwtaszcza
zasady dotyczace wycofywania zgtoszen lub rezygnacji z udzialu w Plebiscycie po
uplywie okresu wyznaczonego do przyjmowania zgtoszen (co wigze sie dla mnie z
dodatkowym kosztem);

2) w przypadku gdy moje zgtoszenie zostanie wybrane jako zwycieskie w Plebiscycie,
zobowigzuje sie do zakupienia Pakietu promocyjnego bedacego nagrodg w Plebiscycie
przypisanego do tego zgtoszenia, zgodnie z cennikiem i systemem rabatowym
zamieszczonym ponizej;

3) deklaruje zgtoszenie Nowosci w nastepujgcych kategoriach (prosze uzupetni¢ nazwe
produktu oraz numer kategorii zgodnie z wykazem umieszczonym na koncu
oswiadczenia):

Produkt 1: ...
Kategorie Z grupy 1: ..o
Kategorie Z grupy 3: ....coooiiiiieeeee e

Produkt 2: .............oovmiiiiiieeee
Kategorie Z grupy 1: ....ceeeiiiiiiieeceee e,
Kategorie Z grupy 3: ....cooooiiiieeieeeeeeeeeee

Produkt 3: ...
Kategorie Z grupy 1: ..o
Kategorie Z grupy 3: .....coeeiiieiiieeeeees e,

Produkt 4: ...,

Kategorie Z grupy 1: ..o
Kategorie Z grupy 3: ....cooooiiiiieeeee e
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Produkt 5: ...
Kategorie Z grupy 1: ...cceeeiiieeiieecieee e
Kategorie Z grupy 3: ....coooiiiiiieeeee e

4) do podejmowania czynnos$ci w zwigzku z moim udziatem w Plebiscycie, w tym
zwtaszcza do dokonywania w nim zgtoszen, deleguje nastepujgcg osobe:

® M€ i NAZWISKO: ...

StaNOWISKO: ....eeeiiiiiiii

telefon StUZbowy: ...
e e-mail StUZDOWY: ..o

5) potwierdzam, ze przekazatam/-tem osobie, ktérej dane podaje w pkt 4) powyzej,
informacje o zasadach przetwarzania jej danych osobowych w zwigzku z udziatem w
Plebiscycie (zgodnie z § 11. Regulaminu), a osoba ta wyrazita zgode na przetwarzanie
jej danych osobowych w tym celu.

miejscowos¢ i data imie i nazwisko oraz czytelny podpis
osoby upowaznionej do
reprezentowania Firmy

Niniejsze oswiadczenie nalezy odestaC na adres mailowy: ... w
nieprzekraczalnym terminie do dnia .................

Wszystkie informacje dotyczace Plebiscytu Hit Handlu 2023 znajdujg sie na:
www.hithandlu.pl

Kontakt w sprawie zgtoszen: Kontakt w sprawie zgtoszen:
Monika tojek monika.lojek@media.com.pl , 728 364 676
Anna Piskorz anna.piskorz@media.com.pl

Dawid Miedziocha  dawid.miedziocha@media.com.pl
Magdalena Kofaczek magdalena.kolaczek@media.com.pl

Termin przesytania zgtoszen: 24 marca 2023 r.

Administratorem danych jest VFP Communications Ltd. Sp. z o.0.(informacja@media.com.pl). Twoje dane
przetwarzamy w celu przeprowadzenia Plebiscytu (wykonania umowy) i realizacji innych obowigzkéw prawnych
cigzacych na nas w zwigzku z jego organizacjg. Masz prawo dostepu do tresci swoich danych, ich poprawiania,
zgdania ograniczenia przetwarzania, usunigciu, przenoszenia danych, a takze prawo do zfozenia sprzeciwu
wobec ich przetwarzania oraz skargo do organu kontrolnego. Wiecej o zasadach przetwarzania Twoich danych

w zwigzku z Plebiscytem znajdziesz w § 11 Regulaminu.
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CENNIK | SYSTEM RABATOWY:

I.  Pakiet promocyjny — cena podstawowa dla zwyciezcy: 10000 zt netto za jeden Pakiet
promocyjny

[l.  Rabaty:

- W przypadku, gdy w Grupie pierwszej zostanie wyrézniony (nagrodzony) wiecej niz jeden
produkt (Nowos¢) zgtoszony przez tego samego Uczestnika obowigzuje nastepujacy system
rabatowy przy sprzedazy Pakietow promocyjnych:

- na kazde kolejne, zwycieskie zgtoszenie (kolejny zwycieski produkt) udzielany jest rabat w
wysokosci 10% od ceny podstawowej Pakietu promocyjnego.

- W przypadku gdy ten sam produkt (Nowos$¢) zostanie wyrdzniony (nagrodzony) w wiecej
niz jednej kategorii w Grupie pierwszej obowigzuje nastepujacy system rabatowy przy
sprzedazy Pakietéw promocyjnych:

- na kazde kolejne, zwycieskie zgtoszenie tego samego produktu w Grupie pierwsze (kolejny
zwycieski produkt) udzielany jest rabat w wysokosci 50% od ceny podstawowej Pakietu
promocyjnego.

[ll. Ponadto:

- W przypadku gdy w pierwszej grupie kategorii zostanie (wyrdézniony) nagrodzony
jednoczesnie produkt i jego producent, Uczestnik zobowigzany jest do nabycia jednego
Pakietu promocyjnego.

- Uczestnicy, ktérym przyznano nagrode w drugiej Grupie, nie sg zobowigzani do nabycia
Pakietu promocyjnego (na warunkach okreslonych w Regulaminie), ale uzyskujg takg
mozliwos¢. Uczestnik, ktéry nie zdecyduje sie nabyé Pakietu promocyjnego, nie jest
uprawniony do korzystania z niego (co oznacza réwniez, ze nie moze postugiwac sie logo
oraz nazwg ,HIT HANLDU 2023”).

- Uczestnicy, ktéorym przyznano nagrode wytacznie w trzeciej Grupie, nie sg zobowigzani do
nabycia Pakietu promocyjnego (na warunkach okreslonych w Regulaminie), ale uzyskujg
takg mozliwosé. Uczestnik, ktory nie zdecyduje sie naby¢ Pakietu promocyjnego, nie jest
uprawniony do korzystania z niego (co oznacza réwniez, ze nie moze postugiwac sie logo
oraz nazwg ,HIT HANLDU 2023”).

WYKAZ KATEGORII Z GRUPY 1 (PRODUKTY — NOWOSCI — NAGRODY DETALISTOW):

1) artykuty higieniczne,

2) bakalie, cukry i inne dodatki do pieczenia,
3) batony,

4) ciastka,

5) dania gotowe Swieze/chtodzone,

6) dzemy, powidfa i inne przetwory owocowe,
7) herbata, herbata smakowa, ziotowa,

8) izotoniki i energetyki,
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9) kawa rozpuszczalna, mielona, ziarnista,
10) kietbasy, paréwki, kabanosy,

11) konserwy,

12) kosmetyki do ciata,

13) kosmetyki do mycia,

14) kosmetyki do twarzy,

15) kosmetyki do wiosow,

16) lody familijne,

17) lody impulsowe,

18) makarony, ryze, kasze (réwniez z dodatkami),
19) mieso,

20) napoje gazowane bezalkoholowe,

21) napoje niegazowane bezalkoholowe,

22) niespozywcze produkty i akcesoria do gotowania/pieczenia,
23) piwo i piwo bezalkoholowe,

24) pozostate alkohole mocne,

25) praliny czekoladowe,

26) produkty bezlaktozowe,

27) produkty dla zwierzat,

28) produkty do dezynfekgciji,

29) produkty do higieny jamy ustnej,

30) produkty do mycia naczyn,

31) produkty do prania i ptukania,

32) produkty do sprzatania,

33) produkty ekologiczne,

34) produkty funkcjonalne,

35) produkty mleczne — jogurty, mleka, kefiry,
36) produkty mrozone,

37) produkty sezonowe,

38) produkty $niadaniowe,

39) produkty weganskie,

40) przyprawy, mieszanki przypraw,

41) serki i produkty do smarowania kanapek,
42) sery zoite, plesniowe,

43) stodycze nieczekoladowe,

44) stone przekaski,

45) sosy, musztardy, keczupy, majonezy,
46) strefa kas (produkty impulsowe bez podziatu na kategorie),
47) tabliczki czekoladowe,

48) tluszcze — margaryny, masta, oleje, oliwy,
49) wafle impulsowe,

50) wedliny,

51) whisky i whiskey,

52) woda,

53) waodki czyste i smakowe,

54) zywnosc dla dzieci.
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WYKAZ KATEGORII Z GRUPY 2 (USLUGI OFEROWANE MSP — NAGRODY
DETALISTOW)

1
2
3
4

~— — ~— ~—

ustugi z sektora bankowego,

ustugi z sektora ubezpieczeniowego,

ustugi telekomunikacyjne.

ustugi z sektora motoryzacyjnego (samochody dostawcze).

WYKAZ KATEGORII Z GRUPY 3 (DZIALANIA MARKETINGOWE PROMUJACE NOWOSCI
— NAGRODY JURY):

1)

2)
3)
4)
5)
6)
7)

8)

9)

10)

innowacja — zmiana kreujgca wartos¢ dla konsumenta lub detalisty, ktéra nie byta
rozpowszechniona wczeéniej na rynku, zmiana ta moze dotyczyé np. opakowania,
sktadu, komunikaciji, dystrybuciji,

najciekawszy relaunch — ponowne wprowadzenia na rynek po zmianie np. receptury,
komunikacji reklamowej, pozycjonowania czy opakowania,

wyrozniajace sie opakowanie — wizualnie i/lub funkcjonalnie atrakcyjne, dopasowane
do potrzeb konsumenta i/lub detalisty,

ekologiczne opakowanie — opakowanie o mniejszej ucigzliwosci dla srodowiska, np. z
materiatow z recyklingu czy tez nadajace sie do recyklingu,

najciekawsze poszerzenie portfolio — wejscie w nowg kategorie znaczgco réznigca
sie od dotychczasowych,

najciekawsza kampania — kampania wyrdzniajgca sie pod wzgledem kreacji i/lub
doboru medioéw, pokazujgca nowe kierunki w kategorii/na rynku,

najbardziej kreatywne materialy POS — materiaty wyr6zniajagce sie pod wzgledem
kreaciji i/lub funkcjonalnosci i/lub waloréw srodowiskowych,

tradycyjny/regionalny produkt w nowoczesnym wydaniu — produkt, ktérego
receptura/smak/historia/surowce nawigzujg do regionu albo dawnych tradycji jego
wytwarzania,

najciekawszy produkt dla generacji Z — produkt, kiérego receptura, komunikacja,
dystrybucja nakierowana jest na pokolenie mtodych dorostych i ktory wyrdznia sie pod
tym wzgledem kreacjg i/lub doborem mediéw i/lub pokazuje nowe trendy na rynku),
najciekawszy produkt dla pokolenia 50+ — np. produkty funkcjonalne, w tym
prozdrowotne; produkt, ktérego receptura, komunikacja, dystrybucja nakierowana jest
na pokolenie 50+ i ktory wyrdznia sie pod tym wzgledem kreacjg i/lub doborem mediéow

i/lub pokazuje nowe trendy na rynku.
@ COMMUNICATIONS
a company of dfv media group
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